Universidad de Clenclas
¥ Arves de Amdérica Latino

silabo

PROYECTOS VIil: IMAGEN, ESPACIO Y TIEMPO

Datos Informativos

Cadigo : 3084105

Carrera : Disefio Grafico Publicitario
Semestre :2019-1

Ciclo : 8° ciclo

Categoria : Formacion Profesional

Créditos : 03

Pre-requisito  : Proyectos VII: Imagen y Espacio
Docente : Antonio Palacios Villacorta

L. Sumilla

Este curso de formacion profesional tiene como objetivo aplicar los principios fundamentales de las
imagenes en movimiento y del uso de audio para su aplicacién en el desarrollo de proyectos
audiovisuales grafico-publicitarios.

El contenido a tratar esta referido a: Procesos de la produccién publicitaria. Aplicacion de
imagenes en movimiento en proyectos grafico-publicitarios ubicados en un espacio y tiempo
determinado. Relacion entre el disefio grafico-publicitario y los medios basados en el tiempo como
peliculas, videos personales y comerciales. Crear secuencias de titulares y créditos para TV,
videos, entre otros. Realizacion de proyectos audiovisuales tales como spots publicitarios,
videoclips, videos institucionales, etc. Aplicar los procesos de Disefio, realizacidn, edicién y post
produccion que se deben empelar para la realizacion de trabajos que deberan ser sustentados. Se
trabajara con software y equipos especializados para la produccion, realizacion y edicion de
proyectos.

Competencias

General:
El alumno se familiariza con las herramientas del medio audiovisual para la creacion de sentido
aplicandolas al disefio a través de diversos productos.

Especificas:
= Conoce el formato y estructura de un guién.

= Utiliza adecuadamente el lenguaje audiovisual.

= Se organiza en cargos de rodaje.

= Aplica las herramientas de la edicién y la postproduccion en sus productos audiovisuales.

= |nvestiga, conceptualiza y crea un producto libre aplicando las herramientas antes
mencionadas.

Contenidos

12 Semana

= El spot publicitario como medio de comunicacion. EJERCICIO 1: Planteamiento de un
problema publicitario.

22 Semana




Estructura de un guion de ficcion audiovisual.

Formatos de guion. EJERCICIO 1: Asesoria de investigacion.
EJERCICIO 1: Asesoria de conceptualizacion.

EJERCICIO 1: Asesoria de guion.

32 Semana - Evaluacién Continua 1 )
» EJERCICIO1: Presentacion y discusion de GUION.
» Lenguaje Audiovisual y puesta en escena. Storyboarding.

42 Semana

= Edicion: Herramientas basicas.

= EJERCICIO 1: Asesoria de storyboard. Cargos de rodaje.

= EJERCICIO 1: Presentacion y discusion de STORYBOARD y PLAN DE RODAJE.

52 Semana
= EJERCICIO 1: Rodaje.
= EJERCICIO 1: Edicién.

62 Semana - Evaluaciéon Continua 2

= Presentacion y discusion de SPOT PUBLICITARIO.
= Adobe After Effects: Entorno basico.

= Adobe After Effects: Animacion.

» Adobe After Effects: Efectos y mascaras.

72 Semana - Examen Parcial + Clase

82 Semana
= Adobe After Effects: Capas en 3D. EJERCICIO 2: Planteamiento de una animacion.

9? Semana
= EJERCICIO 3: Planteamiento del trabajo final.

102 Semana
= EJERCICIO 3: Asesoria de investigacion.

112 Semana - Evaluacion Continua 3 )
= EJERCICIO 3: Presentacion de INVESTIGACION.
= EJERCICIO 3: Asesoria de conceptualizacion.

122 Semana
= EJERCICIO 3: Presentacion de BRIEF.

132 Semana

= Revisién de avances de proyecto final.
= Asesoria final.

142 Semana - Evaluacion Continua 4

152 Semana - Examen Final

162 Semana — Evaluacion con Jurado / Entrega de Notas

Metodologia

= Exposicién conceptual sobra la imagen.
» Analisis de lenguaje audiovisual.
= Visionado de material audiovisual.



Debates.

Cl
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Practicas de realizacion — narracion.
Asesoria técnica y conceptual de los proyectos.

Elaboracion grupal de proyectos.

VI. Actividades de investigacion formativa
La experiencia curricular de curso atiende al proceso de investigacion formativa a través de la
elaboracién de una investigacion que sustente el video de campafa a desarrollar desde la semana
9.
VIL. Evaluacién
La evaluacion es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:
= Examen parcial (20%)
= Evaluacion Continua(40%)-> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
= Examen Final (40%) > Dos evaluaciones (Docente del curso 20% y Jurado 20%)
Los resultados de la evaluacion CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los
resultados del Examen Final.
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